Naringsrik lunch

26 januari 2012 pa Strandhotellet i Mellbystrand

Den forsta néringsrika lunchen for i ar blev en succe. Sextio entreprendérer kom till lunch-
métet som anordnades pd Strandhotellet i Mellbystrand. Nytt for i ar dr Miniexpon ddr

medlemmar har mojligheten att visa upp sitt foretag.

sl

Férsta Miniexpon blev framgdngsrik

Miniexpon

Denna ging fanns Midic AB, Montico, Foretagarna,
Seniorbolaget, J-A-G bygger film, Magasin Laholm,
Murar’n, Treativ Reklambyrd och UF-foretaget Wa-
terproof pa plats for att berdtta vad de ar bra pa. Ett
trevligt minglande dér nya kontakter kndts och sam-
tal med gamla bekanta fordes. Jenni Anna Gustafsson
fran J-A-G bygger film filmade hela arrangemanget,
Waterproof visade upp sina smarta mobilskydd i en
vattenbalja och Rune Forsén forklarade vad Senior-
bolaget kan hjilpa till med. Tiden innan lunchen an-
véndes vdl och minga anmélde kom i god tid for att
kunna ta del av utstillningsdelen.

Platsanvisning till lunchen skedde via enkla num-
merlappar som resulterade i mojligheter till sam-
tal med nya ansikten. Skratt och prat fick efter &rt-
soppa och pannkakor avbrytas for att lyssna pa tvé
korta men mycket intressanta foreldsningar som alla
uppmaérksamt lyssnade till.

offensiva

Laholm

Hallbar utveckling

Forst ut var Hikan Karlsson frdn Murar’n och Carl-
Johan Herbertsson fran arkitektfirman Isrenn som
beréttade kort om ett nytt hallbart tink vid husbygge.
Béda brinner for sina yrken och stéllde frdgan “Hur
lainge ska ett hus hélla?”. For en novis later 100 r
mycket, men foreldsarna visade bilder pa bland an-
nat Tabys kyrka frdn 1200-talet och Pantheon — det
antika templet i Rom — som byggdes ca 120 e. Kr.
Béda ér exempel pd stenbyggnader som haller myck-
et langre @n trdkonstruktioner. I vér nirhet har vi bl.a.
Ostra Karups kyrka som ir frin 1100-talet och som
fortfarande ar vilbehéllen.

Hékan forklarade hur hallbart tegel dr och visade ex-
empel pa valv som dr gjorda for att bdra stora delar
av ett hus. Idag byggs de flesta hus pa en platta som
ar gjord av frigolit. Cellplats héller runt 50-70 &r och
gor att husets grund inte dr hdllbart speciellt ldnge.
Héakan och Carl visade byggtekniker som baserar péd
en murad grund och som dr byggda utan trdinslag.
Lindstréms bodar 1 Mellbystrand &r ett bra exempel.

Lundstroms bodar i Mellbystrand med pannor direkt pd putsen

tillsammans med dagens samarrangor

foretagarna



Dar ligger takpannorna direkt pa putsen utan trastom-
mar som stdd och pa sa sitt kan en ruttningsprocess
undvikas. Det har dven byggts en tegelkdllare som
ska anvéndas som vin- och whiskeykdéllare 1 bodarna
och som dr en del i den héllbara byggtekniken.

Marknadsforing och varumiirke

Lars Sorqvist fran Treativ reklambyra 1 Varberg var
nista foreldsaren och som fangade alla med sitt in-
tressanta foredrag om marknadsféring och varu-
marke. Med exempel fran McDonalds till Apple fick
han publiken att forsta hur viktig en bra struktur och
marknadsplan ar for att na ut till sin malgrupp. For att
bygga ett varumérke behdver man fem viktiga delar
enligt Lars: en bra marknadsplan, identifiera prob-
lem, en attityd som visar hur vi vill uppfattas, idéer
som haller 6ver ar och till sist en stor portion tdlamod.

Twitter och Facebook har en stor paverkan hur saker
och ting kan spridas och det giller att forsta hur de
sociala medierna fungerar. Lars menar att det har hént
en snabb utveckling och att vi fran att ha kommu-
nicerat mellan enskilda personer via mail ha gatt till

masskommunikation via Twitter och Facebook som
vi inte kan styra pad samma sitt. En &sikt kan enkelt
spridas till grupper man inte har forvintat sig att na.
Men det ar inte bara viktigt att det som sdgs &r pa ratt
sétt utan dven hur mottagaren uppfattar det och detta
ar avgorande.

Foretag som Apple och IKEA gor stora undersoknin-
gar bland malgruppen innan de bestimmer hur de vill
paverka dem. I Australien har IKEA exempelvis inrét-
tat "Manland” ett lekrum f6r méin, dér dessa kan spela
tv-spel, se pa sport, dta gratis varmkorv medan deras
fruar och flickvanner géar och shoppar. Detta funkar 1
Australien, men ar inte pd gang i Sverige eftersom
varuhuset hér anses vara inspirerande for bada konen.

Flera tips som Lars kunde ge laholmarna var att fun-
dera 6ver vad vi vill att kunden ska kénna nér de ser
vart varumirke. Vilka fordelar har vi jamfort med
konkurrensen? Vilken personlighet har véart var-
umirke — dr den folklig, spdnnande, kompetent, so-
fistikerad eller naturlig? Och till sist: G6r inte som
alla andra. Gor ibland tvértom!

Lars Sorqvist fran Treativ reklambyra forklarade hur de arbetar kring marknadsforingsfragor
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tillsammans med dagens samarrangor
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for Offensiva Laholm Malin Sahlstrém, Idéburken



